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Zasady zaliczenia przedmiotu:  

• Dozwolona 1 nieobecność nieusprawiedliwiona; 

• Każda nadprogramowa nieobecność musi zostać zaliczona esejem na temat zadany przez 

prowadzącą zajęcia;  

• Zaliczenie projektu końcowego 

 

Tematyka zajęć:  

1. Zajęcia organizacyjne  

2. Psychologia mediów społecznościowych i Internetu  

3. Sektor publiczny a media społecznościowe  

4. Pozycja oraz rola obywatela w dostarczaniu usług publicznych  

5. Wykorzystanie mediów społecznościowych do budowania marki własnej jednostek sektora 

publicznego  

6. Wykorzystanie mediów społecznościowych przez różne podmioty do budowania 

świadomości wśród obywateli  

7. Wykorzystanie mediów i kanałów społecznościowych przez polityków  

8. Prezentacja projektów 
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