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Zasady zaliczenia przedmiotu:

Dozwolona 1 nieobecnosé¢ nieusprawiedliwiona;

Kazda nadprogramowa nieobecnos¢ musi zostac zaliczona esejem na temat zadany przez
prowadzacg zajecia;

Zaliczenie projektu koricowego

Tematyka zajec:

1. Zajecia organizacyjne

2. Psychologia mediéw spotecznos$ciowych i Internetu

3. Sektor publiczny a media spotecznosciowe

4. Pozycja oraz rola obywatela w dostarczaniu ustug publicznych

5. Wykorzystanie mediéw spotecznosciowych do budowania marki wtasnej jednostek sektora
publicznego

6. Woykorzystanie mediéw spotecznosciowych przez rézne podmioty do budowania
Swiadomosci wsrod obywateli

7. Wpykorzystanie mediéw i kanatéw spotecznosciowych przez politykdw

8. Prezentacja projektow
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